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Empirische Basis: drel ausgewahlte Studien

ﬁ HANS-BREDOW-INSTITUT
der U

filr Medienforschung an der Universitat Hamburg

FIM 2011 (Familie, Interaktion & Medien): Tagebucherhebung und Befragung
aller Familienmitglieder zur Kommunikation und Mediennutzung in Familien
(Medienpadagogischer Forschungsverbund Stdwest 2011)

EU Kids Online: International vergleichende standardisierte
Représentativbefragung zu Onlinenutzung und Onlinerisiken von Kindern und

Jugendlichen in 25 europaischen Landern (Livingstone et al. 2011, Hasebrink et
al. 2012)

Mediensozialisation unter Bedingungen sozialer Benachteiligung: Qualitative
Langzeitstudie (bisher vier Erhebungswellen zwischen 2005 bis 2012) (Paus-
Hasebrink/Bichler 2008, Paus-Hasebrink et al. 2013)



Medien und Kommunikation: vernachlassigte Perspektiven?

ﬁ HANS-BREDOW-INSTITUT

filr Medienforschung an der Universitat Hamburg

Soziale Zusammenhange aller Art — z.B. Gruppen, Bewegungen, die
Offentlichkeit, Institutionen und auch Familien — sind in den letzten Jahren
zunehmend auch im Hinblick auf die Rolle von Medien und Kommunikation
behandelt worden.

Angesichts des beobachtbaren medialen Wandels ist die typische
Fragestellung: Welche Folgen haben veranderte Kommunikationsmedien flr
den betreffenden sozialen Zusammenhang?

Die Mediatisierungsforschung stellt diese Perspektive in Frage; sie geht von der
These aus, dass angesichts der mittlerweile weit fortgeschrittenen
Mediatisierung von Kultur und Gesellschaft Medien nicht mehr als von auf3en
hinzukommende Bedingungsfaktoren fiir Familie oder andere soziale Entitaten
angesehen werden kénnen, sondern dass diese vielmehr bereits konstitutiver
Bestandteil der kommunikativen Konstruktion dieser Entitaten sind.



Familie als kommunikative Figuration

ﬁ HANS-BREDOW-INSTITUT

filr Medienforschung an der Universitat Hamburg

Aus kommunikationswissenschaftlicher Perspektive konnen Familien als
~kommunikative Figuration* angesehen werden: Kommunikative Figurationen
sind musterhafte Interdependenzgeflechte von Kommunikation, die Uber
verschiedene Medien hinweg bestehen und auf einen bestimmten ,thematischen
Kern* ausgerichtet sind, der das kommunikative Handeln in der jeweiligen
Akteurskonstellation orientiert.

Bezogen auf das ,,doing family*: Die Familienmitglieder stellen mit Hilfe eines
bestimmten Sets an Kommunikationsformen und eines bestimmten
Medienensembles eine kommunikative Figuration her, mit der sie die
Alltagsanforderungen, die sich den einzelnen Mitgliedern wie auch der Familie
Insgesamt stellen, bewaltigen.
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Kommunikation zum Thema ,,Familienorganisation,
Termine, Planung“

- taglich/mehrmals pro Woche -

85% .
69%
54%

77%
Familienorganisation,
Termine, Planung
62% 40%

Quelle: FIM 2011, Angaben in Prozent Basis: Familien (Eltern nicht alleinerziehend, Kinder 6-19 Jahre), n=176




Kommunikation zum Thema ,,Probleme der Familienmitglieder”

- taglich/mehrmals pro Woche -
AT%

—_———)

41%
39% 31%

Probleme dereinzelnen
Familienmitglieder
27% 19%

Quelle: FIM 2011, Angaben in Prozent Basis: Familien (Eltern nic ht alleinerziehend, Kinder 6-19 Jahre), n=176



Kommunikation zum Thema ,,Fernsehen bzw. was man darin
gesehen hat*
- taglich/mehrmals pro Woche -

54%

52%
55% 43%
Fernsehenbzw.was
man darin gesehen hat
58% 43%

Quelle: FIM 2011, Angaben in Prozent Basis: Familien (Eltern nicht alleinerziehend, Kinder 6-19 Jahre), n=176
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Kommunikationswege
- Eltern & Kinder (12-19 Jahre): haufig/gelegentlich -

Personliches Gesprach
Gespriach am Telefon/Handy

Per SMS

Uber das Internet telefonieren,
.lskypenl|

Per E-Mail

"Chatten", z.B. per
Instant-Messenger

Per Online-Community

0 25 50 75 100

B Eltern von 12-19-Jahrigen B Kinder (12-19 Jahre)
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Medienausstattung im Haushalt

- Eltem:

Fernsehgerat
Radiogerit
Handy/Smartphone/iPhone

Internetzugang

Videorecorder/DVD-Player/
Festplattenrecorder

Computer/Laptop
MP3-Player/iPod

Spielkonsole

Zusatzkosten fiir TV

mindestens ein Gerat im Haushalt vorhanden -

Tablet PC/iPad
IPod Touch
0 25 50 75 100
W Eltern von 3-5-Jdhrigen ¥ Eltern von 6-11-J3hrigen " Eltern von 12-19-J3hrigen

Quelle: FIM 2011, Angaben in Prozent

Basis: Eltern. n=468

*2.B. Gebdhren fir Pay-TV, Video-on-Demand etc.



Eigene Medienausstattung der Kinder

- Kinder (6-19 Jahre): Habe flrmich allein (im Zimmer oder fir mich und meine Geschwister)... -

Handy/Smartphone/iPhone = 31
Spielkonsole
MP3-Playerl/iPod
Radiogerat
Computer/Laptop
Fernsehgerat

Internetzugang

Videorecorder/DVD-Player/
Festplattenrecorder

IPod Touch

Tablet PC/iPad 4

0 25 50 75 100

m Kinder (6-11 Jahre) w Kinder (12-19 Jahre)

Quelle: FIM 2011, Angaben in Prozent Basis: Kinder(6-19 Jahre), n=313



Medientatigkeiten

- Kinder (3-19 Jahre): taglich/mehrmals pro Woche -

Fernsehen

Telefonieren™

Radio héren®

Internet nutzen®

MP3s horen*™

CDs/Kassetten horen

Biicher lesen/vorgelesen bekommen
Spiele mitder Konsole spielen
Computerspiele spielen”
Zeitschriften/Magazine lesen”
Tageszeitung/Zeitung lesen”
DVDs/Videos/Blurays ansehen

Ins Kino gehen

87

75 100

N3-5 Jahre

¥ 6-11 Jahre

#1219 Jahre

Quelle: FIM 2011, Angaben in Prozent
* Mur fiir die Teilstichprobe 6-19 Jahre abgefragt

Basis: Kinder(3-19 Jahre), n=388



Medienbiographie

- Durchschnittsalter des Erstgeborenen bei der ersten Mediennutzung -

MP3-Player
I

|
Fernseher Spielkonso .e

|
I
|
|
Computer

1
Radio
Internet

Quelle: FIM 2011 Basis: Eltern, n=468



Medientétigkeiten mit den Eltern
- Kinder (3-19 Jahre): taglich/mehrmals pro Woche -

Fernsehen
Radio horen*

Telefonieren™
Blcher lesen/vorgelesen bekommen 82
CDs/Kassetten horen

MP3s horen”

Internet nutzen”™

Tageszeitung/Zeitung lesen”

DVDs/Videos/Blurays ansehen

Computerspiele spielen”
Zeitschriften/Magazine lesen”
Spiele mitder Konsole spielen

Ins Kino gehen

0 25 50 75 100

W 3-5 Jahre N 6-11 Jahre #12-19 Jahre

Quelle: FIM 2011, Angaben in Prozent Basis: Kinder(3-19 Jahre), n=358
*Nur fur die Teilstichprobe 6-19 Jahre abgefragt



Betrachtungsperspektiven kommunikativer Figurationen
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Familienregeln
- Kinder(3-19 Jahre): es gibt Regeln zu... -

Zubetigehzeiten IR 7 J N o6 NN e

HausaufgabenLemen" D ss N e
Mithilfe im Haushalt IS 40 __ 66 _ 77
Ausgehzeiten/Verabredungen* E ' : ' ' _ 70
Dauer der Fernsehnutzung — 47
Fernsehsendungen/-programmen _ 3‘3
Dauer der Computer-/ —
Internetnutzung™ : : 54
Welche Internetseiten — 61
erlaubt sind™ I
Spieldauer an Konsole oder PC — 49
Welche Spiele man an Konsole — a7
oder PC spielen darf
Handynutzung™ _ 36
Keine Regeln ’ 4
0 25 50 75 100 O 25 50 75 100 n 25 50 75 100
B Kinder (3-5 Jahre) N Kinder (6-11 Jahre) U Kinder (12-19 Jahre)
Quelle: FIM 2011, Angaben in Prozent Basis: Kinder(3-19.Jahre), n=388

*Mur fur die Teilstichprobe 6-19 Jahre abgefragt
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Medienexperten in der Familie

- Eltern & Kinder (6-19 Jahre): Mehrfachnennungen maglich -

Mit Internetangeboten
kennt sich am besten
aus...

Mutter

Vater

Kinder

Mit Computerspielen kennt
sich am besten aus...

Mutter

Vater

Kinder

25

100

Angaben der:
EMiutter B Vater B Kinder




Einschatzung der Medienerziehungskompetenz

- Eltern: ,Wie kompetentfihlen Sie sich in Fragen der Medienerziehung von heute?”-

100 H

75 1

B Sehr N Etwas T Weniger “ Gar nicht

Dioalla: FIBA 44 Anoaaboan 1 Preason P T . T T, T ]
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Auswirkungen der Medienentwicklung auf das Familienleben

- Eltern: Hatte die Medienentwicklung derletzten Jahre eher positive oder eher negative
Auswirkungen auf das Leben in lhrer Familie?” -

Eher positive Auswirkungen

Sowohl als auch

Eher negative Auswirkungen

Keine Auswirkungen

12

19

0 25 50 75 100

Eltern: Ich fiihle mich in Fragen der Medienerziehung von heute:
B Sehr kompetent  WEtwas kompetent " Weniger kompetent Gar nicht kompetent

e — . e e . - - — . — - — .
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